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¿Qué vamos a ver 

hoy? 

1. Estamos condenados a                                                             

producir data.

2. Big Data vs Small Data, 

Street Data y Deep Data

3. Datos y metadatos del 

deporte en México

4. Inclusión del deporte



¿Cuánta data haces? 



¿Quién ha agregado personas a Facebook 

sin conocerlas solo por su apariencia 

física?

¿Quién le ha mentado la madre 

u ofendido a algún equipo o 

deportista a través de las redes 

sociales?

¿Quién ve videos 

tutoriales en youtube?

¿Quién NO ha leído los términos y 

condiciones de las apps que descarga?

¿Quién usa el celular cuando va al baño?

¿Quién se ha automedicado tras 

preguntar en  Dr. Google?



La data está en todo...
Incluso en un Mundial.



https://www.socialmediatoday.com/news/world-cup-2018-social-media-stats-and-insights/524003/

La selección nacional de fútbol que participa en el 

Campeonato Mundial 2018 con más seguidores en Twitter 

es México (más de 5,7 millones en abril de 2018).

Antes de que diera inicio la Copa Mundial de 2018, el 

equipo con más conversación era Alemania, con más de 

71 000 publicaciones en abril.



Marcas más comentadas durante el Mundial



Toda la data que producimos consciente o 

inconscientemente es muy útil y valiosa para las 

marcas.



Gracias a los datos las marcas han aprendido que la inclusión es muy 

importante. 



Corte Topológico vs Corte Topográfico

¿Por qué?

¿Cuánto?

TOPOGRÁFICO

TOPOLÓGICO

Cuantitativo



Es una curaduría de información a partir de 

pistas, que selecciona, de entre una gran cantidad 

de datos y consiste en encontrar la piedra 

angular que sostiene una construcción de 

información. 

Small Data (Martin Lindstrom)



A principios de 2003 LEGO había perdido un 

30% de su facturación, otro 10% se 

desvaneció en 2004.

Todos los estudios de Big Data llegaron a la 

conclusión que las futuras generaciones 

perderían interés en la marca .



El punto de inflexión fueron unos tenis 

rotos de un niño de 11 años en Alemania.

Era la posesión de la que estaba más 

orgulloso, estaban desgastadas porque 

patinaba en el ángulo ideal.

El aspecto de las zapatillas y la 

impresión que transmitían les mostraban 

a él, a sus amigos y al resto del mundo 

que era uno de los mejores skaters de 

la ciudad.



Gracias al Small Data se dieron cuenta de que los niños logran el 

respeto social de sus pares cuando alcanzan un alto nivel de destreza 

en la habilidad que tienen, cualquiera sea.

Si esa habilidad es valiosa, y vale la pena, la practicarán 

hasta que logren lo que desean, más allá del tiempo que les demande.

Hicieron bloques con más detalles, instrucciones más exigentes y los 

desafíos de construcción requerían más trabajo que nunca. 



En 2014 los ingresos corporativos aumentaron 

un 11%, superando los US$ 2.000 

millones. 

Por primera vez en la historia, la compañía había 

logrado vencer a Mattel, convirtiéndose en el 

fabricante de juguetes líder del planeta.



Se obtiene mediante una lectura de los signos urbanos y espaciales que revelan la 

configuración de vivienda de la zona, consumo, preferencias, hábitos de la 

población. 

Street data 

Se obtiene durante recorridos y permite conocer la situación de vida específica 

que se vive en un lugar.  



¡Salgamos!

El escritorio y las 

tablas de excel no 

son buenos 

lugares para ver el 

mundo. 



Solemos prejuzgar al otro 

porque no entendemos el 

mundo o tal vez pretendemos 

creer que nuestra mirada es la 

única, la más importante o la 

“verdadera”.

El prejuicio nos abruma, nos constriñe, nos limita.



Los estereotipos se encuentran mucho más acentuados en el área deportiva. Se 

confunden las diferencias físicas y biológicas con la posibilidad real de cada sexo. 



Es una forma de analizar la información 

proveniente del Big Data, el GRAN desafío es 

saber cuáles son las variables a las que se debe 

prestar atención. 

Nos permite encontrar, dentro del volumen de 

información, los patrones significativos que deriven 

en valor para las organizaciones. 

D e e p  D a t a



Mientras tradicionalmente el rating 

es la variable para entender el 

alcance y éxito de un evento 

deportivo, esta variable no habla 

por sí misma del engagement.



Los memes son un indicador confiable y 

preciso del engagement de un evento 

deportivo.

Desde el Deep data se puede decir que el 

éxito de un evento deportivo se refleja por 

la cantidad de memes que genera.



El volumen de memes es un buen 

diagnóstico de cuánta conversación crea 

un contenido. 

México es el país líder en producción de 

memes a nivel mundial. 

White Paper Proceso Creativo IAB México 
https://www.iabmexico.com/whitepapers/white-paper-proceso-creativo/



Datos y metadatos del deporte 

en México



El incremento en los deportes olímpicos de las mujeres va en aumento

En los Segundos Juegos Olímpicos en París 1900 las mujeres 

fueron incluidas. Participaron 997 atletas siendo 975 hombres 

y 22 mujeres (el 2.2% de participación femenina).

Un siglo después, en Sydney 2000 participaron 6,582 hombres 

y 4,069 mujeres (el 38.2% de un total de 10,651 atletas de 199 

países). Y en los últimos Juegos Olímpicos de Río de Janeiro 

2016 compitieron 11,551 atletas de 206 comités olímpicos, en 

306 eventos de 28 deportes, llegando a un 45% de 

participación femenina.

El triatlón ha crecido en México. Hoy el número de mujeres 

elite por evento va de 10 a 30 triatletas (antes eran 3 ó 5). En 

las categorías por edad el porcentaje de mujeres va del 24% al 

30% del número de inscritos en un triatlón

https://web.asdeporte.com/las-mujeres-deporte/

https://web.asdeporte.com/las-mujeres-deporte/


Participación de hombres y mujeres por deporte en México 

Las mujeres prefieren voleibol, yoga, 

“spinning” y “aerobics”. 

En el caso de los hombres se inclinan por el 

futbol soccer o americano, béisbol y karate. 

Los hombres practican más deportes de 

contacto que las mujeres. 

Son casi inexistentes los deportes con 

participación simultánea de mujeres y 

hombres. 

http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1665-952X2017000100121



Deportistas de primer nivel como:

• Soraya Jiménez Mendívil

• Ana Gabriela Guevara

• Lorena Ochoa

• Paola Longoria

• Maribel Domínguez 

• Paola Espinoza

• María Espinoza

En México, no obstante, los múltiples obstáculos que enfrentan las mujeres deportistas, ellas han 

conseguido grandes logros que las han puesto a la vanguardia del deporte de alto rendimiento en 

nuestro país y aún a nivel internacional, en los últimos años han destacado en el ámbito internacional. 



Los porcentajes de participación de las mujeres deportistas en los Juegos Olímpicos

no han alcanzado la paridad 

De las 21 justas olímpicas en las que México ha participado, sólo en 18 de ellas, la delegación 

mexicana ha incluido a mujeres deportistas; la mayor participación de mujeres se presentó en 

Beijing 2008, en esa ocasión la delegación mexicana se compuso por 42 mujeres y 43 hombres 

(49.4% lo constituyeron las mujeres).



La gimnasta, Alexa Moreno, fue blanco 

de burlas en los Juegos Olímpicos de Río 

2016 y ahora se alzó con la medalla de 

bronce en el Campeonato Mundial de 

Gimnasia.

Alexa Moreno hizo historia al 

convertirse en la primera 

gimnasta mexicana en lograr 

una medalla en unos mundiales



La inclusión en el deporte se 

está llevando a cabo…

Pero todavía falta mucho por 

hacer.



El deporte debe ser un  medio de integración 

e inclusión social.

Desde los hogares hasta las escuelas se 

debe trasmitir el valor de la inclusión. En 

definitiva, el deporte puede dar 

oportunidades de desarrollo psicológico y 

social gracias a programas que promueven 

la inclusión social.
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¡Muchas Gracias!
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@RosarioZavalaR


