





Este crecimiento representa un aumento del 5.9 % anual, superando el ritmmo de crecimiento del
mercado musical general. Actualmente, la musica latina representa 8.8 % del total de ingresos de
musica grabada en el pais, una cifra que ha crecido de forma constante desde el 5.5 % registrado
en 2020.

Estos datos confirman que lo latino ya no es una tendencia de nicho, sino una corriente cultural y
economica consolidada con influencia en el mercado global.

La musica como herramienta de segmentacion cultural.

Tradicionalmente, las marcas han segmentado
audiencias a partir de variables demograficas
como edad, género o nivel socioecondmico. Sin
embargo, el comportamiento cultural ofrece un
nivel de comprensiéon mucho mas profundo.

La afinidad musical permite identificar
comunidades culturales con gran precision. El
gusto por el K-pop, el regional mexicano o el
afrobeat no es Unicamente una preferencia
sonora; es una forma de pertenencia cultural.

Cada género establece codigos estéticos, narrativas
sociales y formas de consumo. Analizar estas
dinamicas permite comprender no solo qué
consume una audiencia, sino como se identifica
Yy qué valores comparte con otros miembros de
su comunidad cultural.

Para las marcas, esto implica entender que cada
género musical representa un ecosistema cultural
con lenguaje, simbolos y aspiraciones propias.

Los géneros musicales revelan comunidades,
narrativas y aspiraciones que muchas veces no son
visibles a través de los indicadores tradicionales
de segmentacion.

En LEXIA analizamos la musica como un indicador
cultural estratégico. Transformamos datos de
consumo en comprension de audiencias: qué
expresa cada género, qué comunidades articula
y como puede convertirse en una plataforma de
conexion auténtica entre las marcas y las personas.
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